CONTEXTUS,

E possivel que as elei¢des de 2016 sejam lem-
bradas por duas caracteristicas muito marcantes.
A primeira se refere ao acentuado desencanto do
eleitor com a politica. Embora isso nao seja exclu-
sividade desta eleicdo, verificou-se, pela primeira
vez em muitos anos, a pratica do discurso aber-
tamente antipolitico.

Esse movimento resulta de uma intensa cam-
panha de desacreditacdo do poder instituido e
dos representantes eleitos. No jogo protagoniza-
do pela grande midia para atribuir a um sé parti-
do a responsabilidade por toda a crise politica e
econémica por que passa o pais, acabou recru-
descendo a ideia de que politica é uma coisa suja,
praticada por pessoas desonestas. Abriu-se, em
razao disso, espaco para candidatos que — apesar
de estarem, obviamente, fazendo politica — dizem
nao ser politicos.

O segundo fato peculiar desta elei¢do esta in-
timamente ligado ao primeiro. Trata-se da desca-
racterizacdo da politica como espaco de consti-
tuicdo e disputa entre projetos ideoldgicos diver-
sos. Em alguns momentos, pareceu ndo mais
haver distingdo de propostas politicas ou de cara-
ter ideoldgico. Todos os discursos se assemelha-
vam. A propria cobertura que os jornais e outras
midias fizeram da campanha eleitoral de primeiro
turno parece ter se baseado na premissa de que
os candidatos diferem apenas pelo que prome-
tem fazer em areas como salde, educacdo, segu-
ranca ou outros servicos publicos. DistingGes
ideoldgicas foram diluidas e desvalorizadas.

Quando a disputa do primeiro turno comecou,
tinha-se a sensa¢do de uma campanha esteriliza-
da e incapaz de despertar o interesse do cidad3o.
N3o havia projetos para a cidade, mas apenas
propostas tépicas de gestdo, que ndo discutiam
nem propunham solu¢do para questBes que

constituem a raiz dos problemas que afetam a
cidade.

Boa parte do que foi entdo prometido pelos
candidatos careceria de uma andlise cuidadosa. A
exequibilidade daquelas promessas é discutivel
num momento em que a arrecadacdo tributaria
esta encolhendo. Somam-se a isso os iniUmeros
cortes feitos pelo Governo Temer com alta pro-
babilidade de impactar as contas dos municipios.

Em razdo desses mesmos fatos, uma analise
mais descritiva revela um carater fortemente
ideoldgico que — mesmo sem transparecer a pri-
meira vista — marcou estas elei¢cdes. Alguns can-
didatos a prefeito fizeram propostas para fortale-
cer politicas publicas. Outros se propuseram ape-
nas a reproduzir mecanismos assistencialistas e
clientelistas. Nisso se revelaram as concep¢des de
Estado e de sociedade que os candidatos susten-
tam. A proposicdo de modelos diversos sugere a
existéncia de ideologias diversas, ainda que ndo
sejam explicitamente abordadas.

Ainda no mesmo campo, pode-se intuir, a par-
tir dos discursos de campanha, que houve candi-
datos que prometeram incentivar a participagdo
dos cidadaos na gestao da cidade. Outros apenas
se propuseram a reproduzir o modelo vigente em
que a relagdo com a populagdo é verticalizada.

Além disso, houve discursos que negaram a
politica. Outros usaram a moral e a religido como
critério para atrair votos ou para difamar os ad-
versarios.

Alguns se recusaram a focalizar o debate nos
problemas da cidade ou a explicitar o método
que pretendiam usar para enfrentar a crise de
arrecadagdo por que o municipio estd passando.
Outros, ainda, sonegaram informacdées ao eleitor
sobre os acordos e aliangas ja feitos (ou ainda por
fazer) para conseguir governar...
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Todos esses foram atos que, talvez, possam
revelar posicionamentos ideoldgicos cultivados
pelos candidatos, na medida em que colocam a
participacdo do cidaddo mais ou menos proxima
do centro das politicas a serem implantadas.

Muito pouco dessas questdes foi enfrentado
explicitamente. Percebé-las exigiu um acompa-
nhamento sistematico da campanha, acesso a
informacdo e capacidade de andlise. Em razdo
disso, imensa parte dos cidaddos ndo foi atraida
pelo processo eleitoral e permaneceu excluida do
debate que, de fato, poderia ter interessado a
cidade.

Partidos e coligagGes contribuiram para uma
certa palidez ideoldgica nestas elei¢cGes. Simbolos
e cores tradicionalmente utilizados por eles de-
ram lugar a solucGes que priorizaram marcas
potencialmente mais amistosas e atraentes para
o eleitor. No caso do Partido dos Trabalhadores,
chegou-se a notar um ocultamento da estrela
que sempre esteve presente em outras campa-
nhas. O argumento de que isso teria por objetivo
espelhar melhor a diversidade propiciada pela
coligacdo com o PCdoB deixa sem explicacdo o
fato de que, em anos anteriores, inexistia tal cui-
dado. Esse é apenas o caso mais evidente, mas
diversos partidos adotaram medidas analogas.

Outra tatica de despolitizagcdo da politica con-
sistiu no apagamento de lideres tradicionais dos
partidos. Eles sempre foram apresentados como
padrinhos politicos dos candidatos, mas, nesta
campanha, tiveram participacdo reduzida ou
mesmo inexistente. Tal ocultacdo é, claramente,
apenas tatica, mas contribui para reforcar a ne-
gacdo da politica. Enquanto o eleitor é ludibriado
pelo discurso da ndo politica e candidatos dizem
ndo ser politicos, a pratica dos acordos — licitos
OU escusos — seguiu acontecendo.

Como sugerem pesquisas diversas, frente ao
cenario acima descrito, grande parcela dos eleito-
res, desmotivada, s6 mostrou algum interesse
pelas elei¢cGes ja na reta final do primeiro turno.
Uma pesquisa feita pelo Ibope mostra que quase
a metade dos eleitores (45%) em grandes centros
urbanos escolheram seus candidatos nos ultimos

Contudo, parece que ao se negar a politica
como negociac¢do legitima entre grupos diversos,
portadores de interesses préprios em uma socie-
dade, fortaleceu-se a politica como conchavo
alheio ao bem comum.

Concluido o primeiro turno, Belo Horizonte
assistiu a tradicional mobilizagdo dos partidos
derrotados que tentaram negociar seu apoio com
um dos candidatos que disputam o segundo tur-
no. Houve uma guerra de declara¢bes e contra-
declara¢des, como é o caso dos candidatos Ro-
drigo Pacheco (PMDB) e Sargento Rodrigues
(PDT). Ambos declararam apoio ao candidato
Jodo Leite (PSDB) e foram censurados por seus
partidos que tomaram rumos diferentes daquele
gue ambos haviam, precipitada e solitariamente,
se comprometido a tomar.

No comportamento desses candidatos, mos-
tra-se a ideia de que, por haver disputado uma
eleicdo, eles pretendem ter se tornado autorida-
des em seu partido. Sentem-se legitimados para
tomar decisdes sem consultar os correligionarios.
Sdo fatos que mostram o quanto a democracia
pode ser fragil dentro de um partido politico.

Ambos os candidatos vitoriosos no primeiro
turno afirmaram querer “o apoio do povo”, e nao
o de lideres politicos. Jodo Leite afirmou respeitar
o atual prefeito Marcio Lacerda (PSB), mas disse
que é o apoio das pessoas que ele espera rece-
ber. A declaracdo feita pelo PCdoB de que defen-
deria o voto em Kalil foi ironizada por esse candi-
dato que, supostamente, manteve sua recusa a
apoios partidarios (exceto pelo apoio recebido do
PR), alegando ndo ser politico. Ostentando a pre-
tensdo de acabar com a politicagem, Kalil ndo
explica como pretende governar sem fazer alian-
¢as com os partidos politicos que podem lhe dar a
sustentac¢do necessaria na Camara Municipal.

momentos antes da votacdo. Ndo se pode des-
cartar a existéncia haja uma estreita relacdo en-
tre desmotivacao, desinteresse e improviso.
Declaracdes colhidas pela imprensa registram
o fato de que parte importante da populacao
decidiu seu voto em funcao de temas marginais
ou sem relevancia politica imediata. E o caso da-
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queles que declaram haver baseado a escolha em
suas preferéncias por um time de futebol. De
modo semelhante, outros dizem haver decidido
votar em um candidato em razdo de afinidades
religiosas. Isso ndo atinge apenas o eleitor. Em
particular, no segundo turno, futebol e religido
ganharam centralidade nas campanhas conduzi-
das por ambos os candidatos que se mantiveram
na disputa.

O esvaziamento da politica se verifica também
na acentuada taxa de auséncia dos eleitores na
votacdo. Em muitos municipios — inclusive em
diversas capitais estaduais —, o niumero de eleito-
res que deixaram de votar, anularam seus votos
ou votaram em branco é maior do que a quanti-
dade de votos obtida pelo primeiro colocado na
disputa pelo Poder Executivo municipal. Em ou-
tros casos, embora menor, o abstencionismo
superou o segundo colocado na disputa.

O caso de Belo Horizonte é emblematico. O
primeiro colocado, Jodo Leite (PSDB) obteve,
aproximadamente, 395 mil votos. Alexandre Kalil
(PHS) conquistou a preferéncia de cerca de 314
mil eleitores. Somados, o nimero de votos obti-
dos por ambos os candidatos que disputam o
segundo turno (perto de 710 mil) é inferior ao
numero de abstencionistas (mais de 740 mil), ou
seja, daqueles que ndo compareceram, votaram
em branco ou anularam seu voto. Isso quer dizer
que 43,12% dos eleitores de Belo Horizonte dei-
xaram de mostrar preferéncia por algum candida-
to.

Embora Belo Horizonte seja a capital que atin-
giu o maior percentual de recusa a qualquer dos
candidatos esta longe de ser um caso isolado. O
quadro descrito acima se repete, como tendén-
cia, em 21 das 26 capitais em que ocorreram
eleicdes. Ao todo, s6 nessas cidades, cerca de dez
milhGes de eleitores deixaram de escolher um
candidato para prefeito. Diante disso, muitos
analistas inferem que os vencedores da disputa
eleitoral deste ano foram os votos ditos “invali-
dos”. E interessante notar que mesmo em S3o
Paulo, cidade onde o candidato tucano foi eleito
em primeiro turno, o nimero de votos obtidos
por ele é inferior aos brancos, nulos e ausentes.

As novas regras que regularam esta campanha
podem ter dificultado ainda mais ao eleitor se

interessar pela elei¢cdo. Depois de ter sido abrevi-
ada no primeiro turno, a propaganda entre os
dois candidatos, na capital, foi feita, no segundo
turno, em dois blocos diarios de dez minutos.
Outros setenta minutos foram distribuidos ao
longo da programacao de radio. Ambos os opo-
nentes dividiram esse tempo em partes iguais.
Originalmente, os tempos se repetiriam iguais no
radio e na televisdo. No entanto, em razdo de um
acordo entre os concorrentes — com o alegado
objetivo de reduzir custos — a duragdo do bloco
maior, na televisdo, foi reduzida a metade.

As insercOes breves levaram a adog¢do de uma
linguagem mais comercial e panfletaria, inviabili-
zando a discussdao, em profundidade, dos pro-
blemas da cidade e as possiveis propostas de
solucdo. Também favoreceram os arroubos emo-
cionais, carregados de esteredtipos vazios e pala-
vras que podem até produzir efeitos emocionais
no ouvinte ou expectador, mas ndo tém conteu-
do capaz de leva-lo a agdo politica.

Dada a inexisténcia de debates com conteudo
de interesse social e politico, multiplicaram-se
borddes do tipo “eu ndo sou politico” e outros
afins, apenas reafirmando lugares-comuns. Pare-
ce que, com isso, foi reforcada a ideia tipica de
senso comum segundo a qual “politico é tudo
igual”. Pode ser que, nesse jogo, apenas o des-
gosto pela politica por parte do cidaddo médio
tenha sido acentuado.

Alguns dias antes do segundo turno, pressio-
nado pelo avanco de Kalil nas pesquisas eleito-
rais, o candidato Jodo Leite comecou a utilizar
uma gravacao com palavras anti-religiosas e ma-
chistas proferidas por Kalil. Ao que parece, o ob-
jetivo de Jodo Leite é provocar uma reag¢dao emo-
cional e moralista do eleitor, visando a repetir a
tatica similar usada por Marcio Lacerda (PSB)
contra Leonardo Quintdo (PMDB) em 2008.

De modo metafdrico, pode-se dizer que a
campanha se converteu em palco para a perfor-
mance de candidatos que, maus atores, recita-
ram suas partes fingindo crer no que eles pro-
prios diziam. Os verdadeiros jogos politicos que
estavam em acdo nao foram explicitados ou dis-
cutidos com o eleitor.
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Finalmente, houve outro fendmeno nesta
eleicdo, talvez relacionado ao menor valor dispo-
nivel para financiamento de campanha, que foi a
diminui¢cdo no nimero total de candidaturas lan-
cadas. Hipoteticamente, isso pode ser explicado,
em parte, pelo limite menor de candidaturas por
vaga, imposto, nesta elei¢ao, para cada coligacao
ou partido. Ha, contudo, aspectos mais dificeis de
mensurar, como o descrédito da politica institui-
da que atualmente parece ter atingido seu apice.

Seja qual for a explicagcdo para o fen6meno,
observa-se que um partido com participacdo
decisiva na politica nacional, como o PSDB, redu-
ziu a quantidade de candidatos langados (de 310
candidatos a prefeito em municipios mineiros em
2010 para 270 no pleito atual). Mesmo o PMDB,
um partido caracterizado pela sua presenca em
grande quantidade de cidades, reduziu em cerca
de dez por cento os seus candidatos a vereador.
Também o numero de candidatos a prefeito por
esse partido foi reduzido, embora menos sensi-
velmente.

O caso mais notavel de encolhimento é o do
Partido dos Trabalhadores, depois da insistente
campanha de criminalizacdo conduzida contra os
petistas pela midia e por setores conservadores
da sociedade. No estado de Minas Gerais, foram
311 candidatos petistas na disputa anterior; em
2016, foram 195 (algo em torno de quarenta por
cento de reducdo). Numeros semelhantes se ex-
pressam também nas candidaturas do partido ao
Legislativo.

Em todo o pais, o PT disputou 971 prefeituras,
0 que corresponde a menos da metade das 1.759
que havia disputado em 2012. O ndmero de vit6-
rias obtido é pior do que o do pleito anterior,
quando o PT ainda estava no auge. Esse partido
diminuiu em cerca de 60% o numero de prefeitos
e vereadores que conquistou agora, comparado
ao resultado que obtivera em 2012.

Dos dezessete milhdes de votos recebidos na-
qguele pleito, restaram-lhe agora pouco abaixo de
sete milhdes. Contudo, tendo vencido em cerca
de 26% dos municipios em que disputou a prefei-
tura, o PT obteve um sucesso superior, por
exemplo, a eleicdo de 2004, quando alcancou
cerca de 22% de vitorias. Esses nimeros podem
ser importantes para relativizar um certo senti-

mento derrotista que assola o PT e, com explicito
contentamento, é alimentado pelas analises da
midia.

No presente contexto, € menos importante
avaliar se e em que medida as noticias de envol-
vimento em escandalos de corrupg¢do sdo verda-
deiras, pois noticias de teor semelhante atingem
varios outros partidos. Contudo, a campanha de
criminalizacdo foi feita de forma a assolar o PT,
deixando outros partidos passarem mais ou me-
nos incélumes. Mesmo sobre aparatos de Estado,
como a Policia Federal e o préprio Poder Judicia-
rio paira a suspeita de parcialidade.

Qualquer expectador, ouvinte ou leitor da
grande midia — se for capaz de pensamento criti-
co — serd levado a perguntar se apenas o PT teria
se perdido em meio a tanta corrupcdo e, afinal,
de onde teria vindo o dinheiro que, por décadas,
sustentou os demais partidos. E dificil ndo se
questionar se nao teria sido das mesmas empre-
sas e empreiteiras, das quais enormes somas de
dinheiro foram desviadas, que sairam os valores
gue abasteceram as carissimas campanhas eleito-
rais ostentadas até agora por todos (ou quase
todos) os partidos.

Resulta disso, no senso comum, certa ideia
qgue faz do PT a origem de todos os males no Bra-
sil. Embora tal partido possa ter sua parcela de
responsabilidade no sistema politico nacional
atualmente em escombros, pode-se suspeitar
legitimamente que os demais partidos tenham
dado, cada qual, sua prépria contribuicdo para a
atual desordem.

Sem conseguir — por motivos internos tanto
guanto por razdes de conjuntura mais ampla — se
comunicar com a sociedade para fazer esse tipo
de reflexdo, o PT e outros partidos autoprocla-
mados como “de esquerda” amargaram derrotas
significativas.

Possivelmente relacionado com tudo isso, ob-
serva-se um crescimento dos partidos associados
ao processo que levou a deposicdo da presidente
Dilma Rousseff (PT). Seu principal antagonista, o
PSDB, cresceu, em 2016, por volta de 25% em
relacdo a disputa ocorrida naquele outro ano. Ja
o PMDB — beneficiario direto da acdo parlamen-
tar instaurada neste ano para tomar o poder —
foi, em nimeros absolutos, o partido mais votado
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nas atuais eleicGes para prefeitos e vereadores,
apesar de haver amargado uma queda préxima
dos 12% no nimero de votos obtidos em 2012.

Entre os pequenos partidos, ha alguns que ti-
veram um crescimento muito expressivo, che-
gando proximo de dobrar ou até triplicar, em
2016, o numero de votos que haviam obtido em
2012. Contudo, alguns deles também decresce-
ram, levando a inferir que ndo ha um padrdo
Unico para compreender os resultados alcanga-
dos por tais partidos.

Diminuiu o numero de eleitores que escolhe-
ram candidatos de partidos comumente associa-
dos a esquerda. PCB e PSTU tiveram resultados
apenas levemente superiores aos do PT. Outros,
como o PCdoB e o Psol obtiveram reducdes me-
nores, mas sempre em viés de baixa. A excec¢do
poderia ser o PCO que teve uma alta expressiva,
mas que, em numeros absolutos, ndo chega a
contrapor a tendéncia de queda nos partidos
desse campo.

Chama a atengdo, em particular, o crescimen-
to dos partidos que tém sido designados como
“centrdo” e que vém defendendo propostas
sempre mais conservadoras, proximas até do
reacionarismo. Durante os ultimos anos, esse
conjunto de doze partidos ganhou importancia
gracas a influéncia do (agora) ex-presidente da
Camara dos Deputados, Eduardo Cunha (PMDB).
O grupo, que reune 218 deputados federais, ha-
via eleito apenas dois prefeitos em 2012. Estao
na disputa do segundo turno, porém, em vdrias
capitais, inclusive em estados de grande protago-
nismo econdémico e politico, como é o caso de
Marcelo Crivella (PRB), no Rio de Janeiro, e Ale-
xandre Kalil (PHS) em Belo Horizonte.

Na campanha eleitoral desses partidos, desta-
ca-se a falta de ideologia explicita, isto €, ndo se
identificam com nenhuma bandeira e suas pro-
postas de governo se caracterizam pela generali-
dade e superficialidade. Frente a discursos tdo
pouco consistentes, os analistas politicos que
tentaram delinear uma sintese das diretrizes de

Cerca de dois mil candidatos foram considera-
dos inaptos para a disputa pelo Tribunal Regional
Eleitoral (TRE-MG). Dentre eles, mais de mil tive-

governo que os eleitos pretendem implantar
enfrentam muita dificuldade.

Mesmo sem a presenca do PT no segundo
turno, ndo se pode dizer que a polarizacdo aca-
bou. Apenas se explicitou a disputa, de fundo,
entre os modelos representados, durante as ul-
timas décadas, pelo PT e pelo PSDB. Vale notar
que, do ponto de simbdlico, a polaridade conti-
nua sendo explorada. No primeiro turno, a cam-
panha de Jodo Leite (PSDB) tematizou continua-
mente a critica ao PT, associando-o a corrupc¢do e
a crise no pais. Esse discurso passou a ser fre-
guentado pelos dois candidatos, depois, durante
o segundo turno.

Isso foi percebido pela imprensa, mas sem que
fosse explicitada a disputa simbdlica que esta
acontecendo. Prevaleceu a interpretacdao de uma
suposta disputa de poder ainda persistente entre
PT e PSDB. Contudo, esse ponto de vista parece
ignorar que o polo petista se diluiu. Restou um
conjunto de valores cultivados pela “esquerda”.
Dele, varios partidos se aproximam, mas nenhum
consegue capturar, esgotar ou representar to-
talmente esse ideario.

Se, por um lado, ocorreu uma complexificagao
do “campo de esquerda” com a diminui¢do da
influéncia do PT, outra polarizagdo comegou a
aparecer ao se apresentar, de forma simplista,
um dos candidatos como “politico” e o outro
como, supostamente, “ndo politico”.

No segundo turno em Belo Horizonte, a deci-
sdo do eleitor parece guiar-se por um critério
pragmatico de escolher o menos pior. Notada-
mente, esse é um critério subjetivo, baseado nas
simpatias ou antipatias que a atitude de um e de
outro candidato suscita para um dado eleitor.
Além disso, ¢ uma forma de decisdo que pode
estar ideologicamente enviesada, na medida em
gue se basear numa oposi¢do prévia a vitoria do
PSDB. Quem ¢é contra os tucanos, pode ver em
Kalil uma (remota) possibilidade de oposi¢do. Tal
forma de escolha tem levado alguns analistas a
considerar que, neste segundo turno, o voto é
dado sem convicgao.

ram registro de candidatura indeferido por falta
de documentacao, irregularidades nos partidos
ou por serem considerados “ficha suja”. Isso nao
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quer dizer necessariamente que tais candidatos
tenham sido impedidos de disputar, pois, gracas a
recursos judiciais, alguns tiveram o direito de
participar da eleicdo garantido, até que se chegue
a um julgamento final do caso.

De acordo com o levantamento feito pelo site
Congresso em foco, tanto em nimeros absolutos
como em propor¢do ao numero de candidatos
langados, os partidos politicos com mais concor-
rentes enquadrados na Lei da Ficha Limpa sdo o
PSDB e o PMDB. O primeiro teve 209 candidatos
barrados. J4 no PMDB, a Justica eleitoral reteve
como inelegiveis 306 candidatos, o que equivale
a mais de dez por cento dos candidatos barrados.
Em terceiro lugar, aparece o PSD (184 candidatos
barrados). O Partido dos Trabalhadores aparece
em 129 lugar nesse ranking, com 42 candidatos

Outro fendmeno importante nesta elei¢ao foi
a presenca da religido como critério para a esco-
Iha do candidato em quem votar. No Brasil, essa
€ uma questdo ja antiga. No entanto, neste ano,
ela se renovou como ingrediente da disputa.

A crescente influéncia de igrejas evangélicas
nao é um fato exclusivamente brasileiro. Estudos
internacionais constatam que esse fendémeno
vem acontecendo em toda a América Latina, fa-
vorecendo a prevaléncia de uma pauta conserva-
dora. As questGes mais polémicas envolvem o
aborto, o casamento de homossexuais, a legaliza-
¢do da maconha, a defesa do modelo estabeleci-
do de familia e dos papéis tradicionais de género.
S3o temas de interesse para todas as religides
que intervém na politica, inclusive para o Catoli-
cismo.

De acordo com os estudos da universidade
americana Virginia Commonwealth University,
vem ocorrendo um crescimento das igrejas evan-
gélicas na América Latina. Suas praticas religiosas
festivas e emotivas teriam feito com que, em cem
anos, tais igrejas tivessem conseguido se aproxi-
mar mais da cultura latino-americana do que o
Catolicismo foi capaz de fazer em cinco séculos.

Observa-se o crescimento desse segmento so-
cial também na representagdo politica, com a
consequente vitdria de pautas conservadoras. No
Congresso brasileiro, a “bancada evangélica”,

incluidos na lista de inelegiveis. Apenas o PSTU, o
PCO e o Partido Novo ndo tiveram candidatos
impedidos de concorrer com base na Lei da Ficha
Limpa.

Comparando-se os resultados deste primeiro
turno com a eleicdo de 2012, observa-se que
houve uma redug¢do no numero de politicos que
conseguiram se reeleger. Nas mesmas condicoes,
55% dos mandatdrios conseguiram a reeleicdo
em 2012. J4 na eleicdo em andamento, apenas
46,85% deles conseguiram a recondugao ao cargo
no primeiro turno, embora tenha aumentado
agora o numero de prefeitos que buscavam se
reeleger. Ndo estdo computados nesses numeros
0s 55 municipios em que ainda se disputa o se-
gundo turno.

com quase oitenta deputados, teve importante
papel no processo que levou ao afastamento do
governo petista. Nota-se, contudo, que a pauta
evangélica sé prospera em face da omissdo ou da
conivéncia de parte significativa dos parlamenta-
res que se declaram catolicos.

Por essa razao, hd quem considere que o cres-
cimento das bancadas “religiosas”, comprometi-
das com concepc¢des mais conservadoras, estaria
relacionado com o desmonte das esquerdas e
com a onda de negacdo da politica tradicional.

O aumento do numero de evangélicos eleitos
vem sendo interpretado também como mais uma
das consequéncias das mudangas eleitorais apro-
vadas no ano passado. As restricdes no financia-
mento, a imposicdo de mais limites para as cam-
panhas na rua e a redug¢do do tempo no radio e
na televisdo acabam beneficiando candidatos
ligados a igrejas com esse perfil.

Alguns analistas consideram que tais congre-
gacOes cristas se tornam maquinas poderosas de
divulgacdo e ampliagdo das campanhas, mesmo
estando proibidas de usar cultos e eventos religi-
0sos para pedir votos. SupGe-se que, como ja
possuem uma identidade com seus eleitores, os
candidatos promovidos nesses grupos ja saiam
em vantagem. A imprensa vem registrando, re-
correntemente, situacdes em que eleitores decla-
ram votar em um determinado candidato por
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considera-lo “um homem de Deus”. Nesse caso,
para tal eleitor, o candidato fica dispensado de
apresentar qualquer proposta. Ele é escolhido
por uma identificagdo a priori, ou seja, forma-se
um vinculo entre eleitor e eleito que ndo exige

Segundo dados divulgados na imprensa, os 41
candidatos eleitos para ocupar a Camara Munici-
pal de Belo Horizonte gastaram RS 3,6 milhdes
em suas campanhas. Na média, o custo da elei-
¢do, por vereador, na capital foi de, aproximada-
mente, RS 88 mil. O candidato que fez a campa-
nha mais barata arrecadou menos de mil reais; o
valor da campanha mais cara ficou pouco abaixo
de RS 260 mil. Nenhum deles atingiu o teto esta-
belecido, que se elevava a cerca de RS 600 mil.

Num célculo ideal em que o valor investido
pelo candidato é dividido pelo nimero de votos
que o candidato conquistou, pode-se dizer que o
custo do voto em Belo Horizonte oscilou entre RS
0,31 e RS 35,96. Isso implica uma diferenca de
mais de cem vezes da campanha mais cara para
aquela com o menor orgamento.

Constata-se que o custo médio do voto, em
2016, foi de RS 12,60. Esse nimero representa
uma reducdo de quase 60% sobre o valor de
2012, quando ocorreu a eleicdo dos prefeitos e
vereadores cujo mandato se encerra nos proxi-
mos meses. O vereador eleito com a maior quan-
tidade de votos teve o custo médio de RS 3,00
por voto. O vereador cuja campanha foi mais cara
alcangou cerca de 40% da votagdao do primeiro
colocado. Mesmo entre o primeiro e o segundo
colocados ha, no custo do voto, uma diferenca de
mais de dez vezes.

Embora ainda possam ocorrer alteragdes nas
prestacoes de contas feitas pelos candidatos,
anadlises preliminares dos custos da campanha do
primeiro turno, em todo o pais, j3 permitem
comparagdes com valores registrados nas elei-
¢0es municipais de 2012 e apontam, nacional-
mente, uma reducdo de gastos da ordem de 71%.
Foram cerca de RS 7 bilhdes na disputa passada
contra os RS 2 bilhdes gastos neste ano, ja des-
contada a inflagdo do periodo.

Tal redugdo vem sendo atribuida, pelos analis-
tas, primeiramente, a proibicdo de doag¢Ges por
empresas e ao periodo de baixa atividade eco-

qualquer justificacdo ou esforco deste ultimo
para conquistar o voto. Ha apenas a suposicao de
que, por compartilhar a fidelidade a determinada
religido, sera um bom parlamentar.

ndémica. De fato, a redugdo dos custos aparece
ligada a uma proporcional diminui¢do na arreca-
dacdo de partidos e candidatos. Os RS 7,2 bilhdes
arrecadados em 2012, reduziram-se a RS 2,5 bi-
Ihdes em 2016.

A proibicao do financiamento empresarial de
campanhas é consequéncia de uma decisdo to-
mada pelo Supremo Tribunal Federal. No entan-
to, também o Congresso Nacional teve seu papel
na reducdo do preco das campanhas eleitorais.

Embora seja muito criticada pela pouca efica-
cia e por vdrios efeitos nefastos que gerou, a
reforma eleitoral realizada pelo Congresso em
2015, sem nenhuma discussdo com a sociedade,
levou a redugdo do prego da atual campanha. Um
efeito positivo alcangado por medidas discutiveis,
dizem seus criticos. O tempo de campanha eleito-
ral foi reduzido a metade e, neste ano, durou
apenas 45 dias. A propaganda em radio e televi-
sdo teve sua extensdo limitada a 35 dias (ao invés
dos 45 dias de duragdo preconizados pela legisla-
¢do anterior). A reducdo do tempo de campanha
acrescenta-se a limitacdo do uso de meios tradi-
cionais como a fixacdo de banners e a proibicao
do uso de cavaletes em locais publicos.

Todavia, uma questdo que se pde é o sacrificio
que tal limitacdo da campanha imp0s aos valores
democraticos. Quem critica tal redugdo considera
qgue a medida favoreceu os candidatos ja conhe-
cidos da populacdo. Personagens midiaticos, poli-
ticos que ja concorreram a cargos eletivos em
outras campanhas e candidatos ligados a agremi-
acles religiosas, por exemplo, tém vantagem
competitiva em relagdo a um cidaddo que ndo
goza de visibilidade publica e precisaria de mais
tempo para fazer-se conhecido. Alguns conside-
ram evidente que também ficaram beneficiados
aqueles que tém patriménio préprio suficiente
para custear sua propria campanha.

Estaria sendo sacrificada, portanto, a isonomia
de condi¢des na disputa. Seguindo tal raciocinio,
a reducdo dos custos de campanha, por si so,
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seria considerada um bem, mas questiona-se se
vale a pena realizd-la em detrimento de princi-
pios democraticos.

Outra questdo que vem sendo posta é que a
mudanca na campanha foi apenas quantitativa,
motivada pela restricdo de financiamento. Nao
teria havido uma reavaliacdo dos meios e dos fins
a serem alcangados pela campanha eleitoral.
Segundo se diz, ainda estaria prevalecendo, nos
partidos politicos, uma confusdo conceitual entre
campanha eleitoral e propaganda eleitoral.

Seguindo tal raciocinio, se fosse visto como
uma campanha, o periodo eleitoral poderia ser
entendido como convencimento do eleitor sobre
a viabilidade e o interesse das propostas apresen-
tadas por um candidato e seu partido. No segun-
do caso, a propaganda seria feita como um anun-
cio comercial em que se apresenta o candidato
como se fosse um produto ou mercadoria, sem
provocar o eleitor para uma reflexdao sobre sua
cidade. Prevalecendo a forma propaganda, esta-
ria sobrando personalismo (o elogio vazio de
supostas qualidades pessoais do candidato), ao
invés da apresentacdo de projetos claros e exe-
quiveis.

Para o modelo em que se espera promover o
candidato como produto comercial, a reducdo do
dinheiro disponivel se torna um problema grave.
Em razdo disso, incapazes de pensar as necessa-
rias mudangas qualitativas na concepgdao das
campanhas, deputados federais ja discutem for-
mas para superar a queda na arrecadacao de
recursos. Vem sendo retomada no Congresso
Nacional a ideia de se voltar com o financiamento
de campanhas por empresas ja para a eleicdo de
2018. Outra possibilidade que vem sendo anali-
sada seria a criacdo de um fundo eleitoral com
recursos do fundo partidario.

Ao que parece, na visdo prevalentemente
adotada por deputados federais, tais solugdes
seriam mais faceis, do que a proposi¢dao de uma
efetiva reforma politica que reduzisse os custos
de campanha por meio de uma mudanga estrutu-
ral. Sem a perspectiva de concretizar tal revisdo
de fundo, os niumeros de 2016 continuam sendo
uma sombra ameacadora para aqueles parlamen-
tares: houve queda nas doagoes feitas pelos proé-
prios politicos (de RS 1,1 bilhdo em 2012 para RS
752 milhGes neste ano), assim como se reduziu a

um terco o dinheiro arrecadado com a realizagdo
de eventos.

A experiéncia realizada em vdrios paises nos
quais se conta apenas com as contribuicdes de
filiados para cobrir as despesas dos partidos e os
custos de campanhas parece enfrentar, como
problema adicional, a inexisténcia de semelhante
cultura no Brasil. Como o custeamento das cam-
panhas hd anos vinha sendo feito pelas empresas
gue tém contrato com os governos, aqui os cida-
daos ndo foram estimulados a participar dos pro-
cessos eleitorais, custeando financeiramente um
projeto politico de seu interesse.

Uma matéria publicada em um jornal de circu-
lacdo nacional propde uma comparagao com o0s
Estados Unidos, pais em que 13% dos eleitores
contribuiram financeiramente na campanha pre-
sidencial de 2012. No Brasil, contudo, mesmo
tendo quase dobrado em relacdo as elei¢cdes mu-
nicipais passadas, os numeros divulgados até o
momento mostram que, aproximadamente, 229
mil pessoas fizeram doag¢des a candidatos. Isso
representa apenas 0,16% dos eleitores do pais.

Como constata a reportagem mencionada
acima, no Brasil ndo sé é reduzido o nimero de
doadores, como também as doac¢des sdo concen-
tradas. Ha poucos doadores que contribuem com
somas vultosas. Apenas 1% dos doadores de
campanha respondem por quase 25% das doa-
¢Bes. Os que receberam doagdes entre RS 100
mil e RS 500 mil correspondem a apenas 6% dos
candidatos. Somente 0,9% dos candidatos conse-
guiram doagdes que superam esse valor. Por
outro lado, isso implica que, para cada cinco can-
didatos, um n3do conseguiu arrecadar nem uma
doacdo de pessoa fisica ao menos.

Outro problema a ser considerado sao as irre-
gularidades nas doacdes. Chegam a somar RS 659
milhGes e esse nimero pode crescer a medida
gue as prestacdes de contas venham a ser finali-
zadas. Embora oficialmente a doacdo feita por
empresas esteja proibida, ha suspeitas de que
candidatos possam ter recorrido a essa fonte de
recurso. S6 em Minas Gerais, passam de dez mil
os casos em que ha indicios de irregularidade. Em
todo o pais, mais de um quarto dos contribuintes
estdo sob suspeita, inclusos, nesse numero, os
candidatos que fizeram doag¢des do préprio bol-
so.
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A incompatibilidade entre renda do doador e
valor doado é uma das mais frequentes incon-
gruéncias detectadas, sugerindo que ocorreu a
utilizacdo indevida do CPF de outras pessoas,
como forma de ocultar a fonte irregular. Em lin-
guagem informal, sdo chamadas de “laranjas”
essas pessoas que, intencionalmente ou mesmo
sem seu conhecimento, sdo empregadas como
fachada para ocultar doagGes ilicitas. Suspeita-se
de que empresas possam ter usado o CPF de seus
funcionarios para camuflar sua doagdo. Até pes-
soas falecidas figuram como doadoras.

O tipo de infracdo que ganhou maior reper-
cussdo na midia foi a identificacdo de pessoas
beneficiarias do Programa Bolsa Familia como
doadoras. NUmeros parciais apontam que, apro-
ximadamente, 16 mil CPF’s de inscritos nesse
programa estdo entre os doadores. Correspon-
dem a 7,5% do total de financiadores de candida-
tos. A dupla linha de investigacdo que esta sendo
seguida, nesses casos, sdo o uso indevido do CPF
de pessoas pobres ou o fato de que o recebedor
do beneficio que fez a doagdo ndo é uma pessoa
carente e ndo deveria fazer parte do referido
programa social. Contudo, na cobertura feita pela
midia ao caso, transparece, mais ou menos impli-
citamente, a tentativa de pbr sob suspeicdo o
programa como um todo.

Em diversas reportagens predominou a tenta-
tiva de enfatizar esses casos de possivel corrup-
¢do no financiamento eleitoral. Raramente, po-
rém, se deu destaque ao fato de que, sob as no-
vas regras de prestagdo de contas, os casos sus-
peitos vém sendo rapidamente identificados,
abrindo a possibilidade de que, antes mesmo da
conclusdo do processo eleitoral em todo o pais, ja
se possam aprofundar as investigacdes. Nao tem
prevalecido, nas analises de opinido na grande
imprensa, a constatacao de que o fim do financi-
amento por empresas aumentou a transparéncia

Baseando-se em declaragbes de receitas e
despesas apresentadas a Justica Eleitoral, um
jornal de Belo Horizonte publicou uma reporta-
gem na qual se constata que candidatos que ven-
ceram ou que permanecem na disputa em cator-
ze capitais de estado encerraram o primeiro tur-
no das eleicdes com dividas milionarias. Parece

e a agilidade no controle publico das contas. Isso
se deve a melhor identificacdo do doador e ao
cruzamento de seus dados possibilitado pelo
sistema que passou a ser utilizado nestas elei-
¢Oes.

Ha analistas que consideram que o sistema de
contas eleitorais por candidato (e ndo por partido
ou coligacdo) dificulta a fiscalizagdo. Como, em
todo o pais, houve meio milhdo de candidatos,
abre-se a possibilidade de que se multipliquem os
casos de corrupgdo. Nos paises em que os parti-
dos sao financiados pelo Estado ou por doagdes
de seus militantes, esse problema do ingresso de
recursos ndo identificados ja foi superado.

Seja como for, em 2016, ja se vé um significa-
tivo impacto quando se projetam as contas atuais
sobre o pano de fundo das eleicdes anteriores.
Ha dois anos, quando houve a eleicdo para go-
vernadores e presidente, ndo havia limite de gas-
to imposto aos candidatos. Neste ano, em cida-
des em que pode haver dois turnos, como Belo
Horizonte, Contagem e Betim, a legislagdo esta-
belece o teto de 50% da campanha mais cara em
2012. Onde nao ha segundo turno, o valor maxi-
mo corresponde a 70% do teto na eleicdo muni-
cipal anterior.

Considerando apenas os dados de prestacdo
de contas parcial, disponiveis logo apds a votacdo
em primeiro turno, o valor gasto por todos os
onze candidatos a prefeito em Belo Horizonte,
somados, € inferior ao preco da campanha do
atual prefeito, Marcio Lacerda (PSB), eleito em
2012. Segundo dados do TSE, a campanha dele
teria custado RS 28,5 milhdes. Todos os candida-
tos juntos haviam gastado, até o final do primeiro
turno, RS 18,9 milhdes. Os candidatos tém até o
més de novembro para fazer sua prestacdo de
contas final.

haver uma contradi¢do: por um lado, os candida-
tos apregoam sua capacidade de implantar, nos
municipios, praticas de boa gestdo. No entanto,
suas préprias contas de campanha apresentam
inconsisténcias.

Chama a atengdo o caso do prefeito eleito em
S3o Paulo, Jo3o Déria (PSDB), cuja divida é de RS
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6 milhdes. Diz-se que tal valor serd pago com
recursos do préprio prefeito, cujo patriménio
declarado é de RS 179 milhges.

Entre os devedores, destacam-se os dois can-
didatos a prefeito de Belo Horizonte que estdo no
segundo turno. Jodo Leite (PSDB) concluiu o pri-
meiro turno com um débito de RS 1,7 milh3o;
Alexandre Kalil (PHS) deve RS 1 milhdo. Essa divi-
da ainda pode ser equacionada, no prazo estabe-
lecido pela lei eleitoral, ja que ambos ainda dis-
putam o segundo turno. De acordo com a repor-
tagem, o primeiro fard a quitacdo da divida ser-
vindo-se de recursos provenientes de doacgdes,
além de contar com o fundo partidario recebido
pelos seis partidos da coligacdo que o apoia. Se-
gundo consta, Kalil ndo teria dado explicacdes.

Um levantamento feito por um jornal constata
gue mais da metade das cidades com mais de 200
mil habitantes, cujos prefeitos foram definidos
em primeiro turno, serdao governadas por prefei-
tos com patriménio superior a RS 1 milhdo. Foi
dado destaque ao prefeito eleito em Betim, Vit-
torio Medioli (PHS), que — com um patrimoénio
superior a RS 350 milhdes — é o mais rico entre
todos os eleitos considerados no estudo. Segue-
se o prefeito de S3o Paulo, Jodo Déria (PSDB),
com um patriménio de pouco menos de RS 180
milhGes, e o de Salvador, Anténio Carlos Maga-
Ihdes Neto (DEM), com cerca de RS 27 milhdes.

S3o Paulo e Minas Gerais sdo os estados que
possuem mais prefeitos milionarios. Quatro das
grandes cidades mineiras elegeram prefeitos com
esse perfil, mas os numeros podem aumentar
apds o segundo turno. Estima-se que, concluido o
segundo turno, pelo menos 29 prefeitos terdo
patrimonio milionario. Pode ser que mais da me-
tade das grandes cidades brasileiras venham a ser
governadas por milionarios.

Isso desperta a questdao do autofinanciamen-
to, isto é, candidatos que aportam dinheiro proé-

Como ja dito acima, em Belo Horizonte, mais
de 400 mil eleitores deixaram de comparecer as
urnas. Na escolha de vereadores foram cerca de
190 mil os votos nulos e pouco menos de 130 mil
votos em branco. Isso implica que a Camara Mu-
nicipal de Belo Horizonte foi composta com me-
nos de 300 mil votos. Portanto, menos de 20%

prio para custear suas campanhas. Em Minas
Gerais, apenas 20% dos concorrentes fizeram sua
campanha sem aportes do prdprio bolso. Um
estudo publicado durante a campanha do primei-
ro turno constatava, a um certo ponto, que me-
tade do dinheiro arrecadado provinha de aportes
feitos pelos proéprios candidatos.

A conclusdo que se pode vislumbrar a partir
dos numeros disponiveis é que nas condi¢bes
atuais — com o financiamento publico limitado ao
Fundo Partidario — a campanha eleitoral continua
sendo elitista. Candidatos com patrim6nio maior
saem em vantagem. Comparativamente, em rela-
¢do as regras anteriores, a proibicdo do financia-
mento por empresas pode ter sido um passo
importante para a reducdo das desigualdades de
condi¢des no processo eleitoral, mas parece nao
resolver totalmente o problema.

Alguns consideram que as novas regras piora-
ram o quadro, ja que a arrecadagdo dependia,
segundo dizem, apenas da capacidade do candi-
dato, partido e coligagdo conseguirem doagdes
por empresas. Outros afirmam que tal igualdade
era apenas aparente, pois haveria outras contin-
géncias que implicariam desigualdade. Por exem-
plo, o fato de que ja estar no poder ou de apare-
cer na dianteira em pesquisas eleitorais implica-
vam maior poder de barganha com as empresas.

Uma solugdo que tem sido discutida é a impo-
sicdo do mesmo limite de 10% da renda declara-
da a Receita Federal no ano anterior, tal como ja
ocorre com o cidaddao que se torna doador de
campanha. Tal como estabelecido atualmente, os
candidatos podem doar até o teto de gastos au-
torizados pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
em cada municipio. Em Belo Horizonte, por
exemplo, esse valor poderia superar RS 26 mi-
IhGes sé no primeiro turno.

dos eleitores escolheram um candidato a verea-
dor.

Tal descaso com a formacdo do Legislativo
municipal parece ter uma motivacdo objetiva.
Dentre os eleitos, 42 candidatos tiveram mais
votos do que o vereador que obteve a menor
votacdo (3.018 votos). Isso ocorreu porque as
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vagas sdo preenchidas, considerando as 41 cadei-
ras de que, em Belo Horizonte, é composto o
Legislativo; o total de votos validos e a votagdo
obtida pelo partido ou pela coligagdo. Além disso,
as sobras sdo, entao, distribuidas por média.

Com esse célculo complexo, as vagas sao dis-
tribuidas de forma proporcional, e ndo por maio-
ria simples. Torna-se dificil para o eleitor que nado
acompanha a sinuosidade dessas regras entender
como é que seu candidato, embora tenha tido
mais votos, ndo foi eleito. Ha analistas que consi-
deram que esse modelo desrespeita a vontade do
eleitor. Embora as regras sejam conhecidas por
todos os interessados e, portanto, o sistema vi-
gente ndo torne, por si s6, as elei¢des ilegitimas,
ha uma discussdo que se faz em torno da real
capacidade de representacdo dos eleitos, ja que
boa parte deles é conduzida ao cargo sem o aval
direto do eleitor.

Idealmente, o modelo atual deveria fortalecer
os partidos. Contudo, os habitos eleitorais dos
cidaddos e dos proprios partidos sdo personalis-
tas. Ha maior valorizagdo do candidato em detri-
mento do partido. Em razdo disso, os criticos do
modelo vigente afirmam que essas regras nao
sdo adequadas a realidade social brasileira. Esse
seria, entdo, um dos fatores que levam ao senti-
mento, por parte do cidaddo, de que os parla-
mentares o representam mal, ou ndo o represen-
tam de forma alguma. Dai se pode entender as
razGes que levam o eleitor a menosprezar seu
direito de escolher um vereador.

Na composicdo da Camara que acaba de ser
eleita, constata-se uma baixa representatividade
de alguns segmentos sociais. Isso ocorre inde-
pendentemente do fato de ser uma mulher negra
a vereadora que obteve a maior votagdo nestas
eleicdes em Belo Horizonte. As mulheres com-
pdem mais da metade (54,17%) da populagdo
belo-horizontina, mas apenas quatro vereadoras
foram eleitas.

No caso da representacdo de negros, houve
reducdo. Havia trés negros (menos de 10%) pre-
sentes na atual legislatura. Na préxima, sera ape-
nas um (cerca de 2%). E um desequilibrio notével
se se considera que 53,6% da populagdo de Belo
Horizonte se declaram negros ou pardos, segun-
do dados do IBGE. Essa mesma tendéncia se veri-
fica no plano nacional, tanto entre os candidatos
para o Executivo como para o Legislativo. Outros

segmentos como o geracional (jovens e idosos)
ou o de orientagdo sexual (LGBT’s) também con-
tinuam sub-representados.

Além disso, mesmo tendo ocorrido um au-
mento de vereadoras, isso pode ndo implicar
uma efetiva representacdao de mulheres, pois ha
outros mecanismos em ag¢do no processo eleito-
ral. O fato de ser mulher pode nao implicar com-
prometimento com as causas femininas. Ha casos
em que mulheres sdo eleitas beneficiando-se do
fato de serem parentes de politicos conhecidos
ou de serem pessoas conhecidas por outra razao
igualmente pouco politizadas.

Alguns analistas veem com ceticismo a capa-
cidade de mulheres eleitas com tais vinculos con-
servadores fazerem uma efetiva representacao
dos interesses de suas representadas. Para tais
criticos, essas vereadoras deveriam ser conside-
radas como parte da “bancada da familia”, ex-
pressdo com que se usa descrever aqueles par-
lamentares que sdo eleitos gragas ao fato de se-
rem parentes de algum politico ja conhecido. Ndo
representariam projetos politicos coletivos, mas
apenas interesses privados e carreiristas.

Para avaliar o grau de renovac¢do da Camara
Municipal de Belo Horizonte, é preciso considerar
que, dos 41 vereadores atuais, 18 foram reelei-
tos. Portanto, ha 23 parlamentares novos. Con-
tudo, ao contrdrio do que, frequentemente, é
presumido pelo senso comum, o fato de se elege-
rem pessoas que nunca exerceram mandato ndo
é garantia de renovacao.

Sdo0 numerosos os casos em que o politico foi
eleito por vincular seu nome a igrejas ou por ser-
vicos sociais prestados. Nao se costuma ver, em
tais casos, nenhuma profundidade ideoldgica e a
consisténcia de suas propostas tende a ser nula.
Frequentemente veem-se vereadores que foram
eleitos por estarem associados a prestacdo de
pequenos favores em sua comunidades. E co-
mum que, em tais casos, no exercicio de sua fun-
cdo de vereadores, sejam priorizadas demandas
ao Executivo como o asfaltamento de ruas, a
colocacdo de quebra-molas, emprego para apa-
drinhados.

Tudo isso se faz em detrimento da proposi¢do
de leis ou da fiscalizagdo sistemdtica do Executi-
vo, que sdo as atribuicdes mais importantes da
Camara Municipal. Essas duas fun¢Ges acabam
ficando submetidas aos interesses proprios do
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clientelismo e dos pequenos poderes coronelistas
que caracterizam essa forma de vereanga.
Quando se consideram as composi¢des politi-
cas que deverdo dar sustentacdo ao novo prefei-
to, depara-se com o aumento da fragmentacao,
comparando-se as legislaturas atual e a recém-
eleita. Conquistaram vagas diversos partidos mi-
nasculos que agora vao compor bancadas com
razoavel poder de barganha. Tendo passado de
um para quatro vereadores, os partidos com
maior aumento em suas bancadas foram o PHS,
acompanhando o candidato a prefeito Alexandre
Kalil, e o PTN do atual presidente do Legislativo.
Contudo, tais partidos sdao pequenos ndao tanto
pelo nimero de eleitos, mas por sua baixa rele-

vancia ideoldgica e pelo escasso vinculo com a
sociedade.

Assim como foram eleitos vereadores com um
histérico de relacgdo com movimentos sociais, a
partir de 2017, também vao compor a Cadmara
alguns parlamentares que ja sdo conhecidos pelo
viés neoliberal de sua atuacdo na cidade. Menos
dados ao fisiologismo tradicional do perfil “vere-
ador de bairro”, eles podem vir a representar
uma base de sustentacdo a projetos privatistas e
elitistas. E provavel que eles reproduzam aqui em
Belo Horizonte a mesma linha de corte de inves-
timentos nas acdes sociais de Estado que vem
sendo feita, no plano federal, pelo Governo Mi-
chel Temer (PMDB).
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A anadlise publicada em Contextus nao representa a opinido da PUC Minas ou da Arquidiocese de Belo
Horizonte. Sua publicacdo, sob responsabilidade exclusiva do Nesp, obedece ao propdsito de estimular a
reflexdo sobre a conjuntura politica e outros aspectos de interesse social.

Uma versdo preliminar deste documento foi submetida a apreciacdo pelo Coletivo Arquidiocesano de Fé e
Politica, em reunido do dia 24 de outubro de 2016.
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